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* Markkinointi

« Keitd tavoittelemme
tapahtumaan, mistd heidat
tavoittaa?¢

« Miten herdttdd kiinnostuse

« Kutsut, feema.
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Miten herdatdn inmisten huomion?

« Miten osallistan ja madallan
kynnystd osallistua?

« Kohtaaminen, vuorovaikutus,
osallistaminen MAASEUDUN
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Aistien merkitys tapahtumissa

Kuva: Raija Kallioinen

Tunnekokemukset jattavat vierailijaoan syvemman
muistijalien, ja ne syntyvat aistien valitykselld. Siksi on
tarkedd pohtia, miten tapahtumassa saisi aktivoitua
kaikkia aisteja.

London & Partners ja CWT Meetings & Eventsin tutkimus
aistimuksista:

« |dhes 80 prosenttia kokouksen suunnittelijoista koki, ettd
moniaistimuksellinen fapahtuma on osanottaijille paljon
mieleenpainuvampi kokemus kuin tapahtuma iliman
useita aisteja.

« 42 prosenttia tutkituista uskoo, kaikkien aistien ,
akfivoiminen auttaa erottumaan muista tfapahtumista

« vli 3/4 vastaqjista oli sitd mieltd, ettd aisteja tulisi
paremmin hyodyntdd tapahtumien teossa.

Lahde: Byford 2015. Teoksessa Viisi askelta onnistuneen tapahtuman jarjestmiseen. Opas
ensikertalaiselle tapahtumanjarjestdjalle. Miia Huotari ja Claudia Kalin.



Luonnon- ja
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Teema ja esteettisyys tapahtumapaikallq,
myos kaytannon jarjestelyissa
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https://areena.yle.fi/1-63172381

Tuoksut herattavat myos makuaistin

« Mahdolliset tapahtuman teemaan liittyvat maistiaiset? Yhteistyd paikallisten
tuottajien, kahvilan tai vastaavien tahojen kanssae

o LOytyykd ympdristdstdnne tuoksuja, joita voisi nostaa esiing




Tehtavaa ja
koettavaa

Teemaan liittyvat
pelit, fietovisat ja
kilpailut,
adnestykset

Tyopajat, esim. ITE-
taiteilija vetamaadn
romutaiteen
tydpajaa teemaan
liittyen?

Paikalliset tuotteet
ja maistiaiset




Tietoa ja elamyksia; mieti viestia ja

kohderyhmaa

nayttelyt ja esittelyt

Ry L b @ « Teemaan littyvat

; \ ) 5 ;  Esitteet, tietopisteet,

3 tehtavéradat

= +  Asiantuntijoiden
puheenvuorot
tapahtuman

teemaan liittyen,
keskustelutilaisuudet

Kuva keskustelusta: Tuukka Troberg. Muut kuvat: Pixabay.






Kun lapset viihtyvat, myos aikviset
viihtyvat




Luo paikkoja
viihtymiselle




Houkuttele yhteistyolla
Muut paikalliset nahtavyydet, yhteistyo paikallisten

taiteilijoiden ja yrittajien kanssa. Tuotteistaminen?
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Kuva: Heli Kallio-Kauppinen Kuva: Mari Voutilainen Kuva: Jenni Vdaisdnen



Muita elementteja: maskotit,
kuvaustaustat, rakenteet
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Kuva: Antero Lehikoinen

Kuva: Vima

Kuva: Maarit Hdmal&inen-Koljonen



Kuva: Raija Kallioinen

Kaytannon vinkkeja

Kulje toiminta-alue [api "vierailijan kengissa”;
pysakointi, opasteet, kulkeminen, ohjelma,
wc:t, roskikset, mahdolliset palvelut...

Tee pieni riskienkartoitus ennen tapahtumaa
(jos mahdollista, yhdessd muiden toimijoiden
kanssa)- pohtikaa, onko alueella joitain
ongelmakohtia ja miten toimitaan, jos jotain
tapahtuisi. Paikan osoite ja koordinaatit on
hyva olla nakyvilla tai ainakin kaikilla
toimijoilla.

Jos tapahtumaa on jarjestamassd
vapaaehtoisia tai muita foimijoita, selked
tyonjako ja aikataulutus, rento meininki ja
hyvat evadrt pitavat mielen virkeandl



Kuva: Raija Kallioinen

Muistilista

Mitd esille tuotavaa omasto
teemastanne ja ymparistostanne

IOytyye

Mista olette ylpeitd tai mikd on
tellle taGrkedde

Millaista tunnelmaa haluatte valittdae¢

Mita haluatte, etta ihmisille jJGa
tapahtumasta mieleen?e
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